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GRIN Verlag Nov 2009, 2009. Taschenbuch. Book Condition: Neu. 210x150x2 mm. This item is printed on demand
- Print on Demand Neuware - Studienarbeit aus dem Jahr 2009 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Film
und Fernsehen, einseitig bedruckt, Note: 1,3, Macromedia Fachhochschule der Medien Stuttgart, Sprache:
Deutsch, Abstract: Fernsehserien bzw. Daily Soaps haben bereits seit geraumer Zeit ihren festen Platz im
Fernsehprogramm deutscher TV-Sender und werden umfassend vermarktet. Wie die meisten anderen
Medienprodukte werden die TV-Serien auf zwei Märkten angeboten: dem Rezipienten- und dem Werbemarkt.
Primär konzentriert sich das strategische Handeln der Medienunternehmen auf den Werbemarkt, da dort die
Produkte vollkommen marktfähig sind, während dies im Rezipientenmarkt aufgrund der unzureichenden
Ausschlussmöglichkeit vom Konsum nur begrenzt der Fall ist. Da die Rezipienten die Zielgruppe der
Werbetreibenden darstellen, können diese bei der Konzipierung einer Daily Soap jedoch nicht vollkommen
außer Acht gelassen werden. Der Erfolg der Serie auf dem Rezipientenmarkt ist also notwendige Voraussetzung
für den Erfolg auf dem Werbemarkt. Dabei stellt die Zuschauergewinnung und bindung nicht zuletzt aufgrund
der weitgehenden Sättigung des Marktes in Bezug auf Serienprogramme eine große Herausforderung für
Sender und Produzenten dar. Die strategische Ausrichtung der Konzeption auf den Rezipientenmarkt gewinnt
daher zunehmend an Bedeutung. Die Rahmenbedingungen für die Vermarktung von TV-Formaten wie Daily
Soaps haben sich aufgrund neuer Technologien und verändertem Mediennutzungsverhalten vor allem bei
Jugendlichen verändert. 14- bis 19-Jährige, die Hauptzielgruppe deutscher Daily Soaps, verbringen mit 120
Minuten täglich mehr Zeit im Netz als mit fernsehen (100 Minuten), so die Ergebnisse der ARD/ZDF-Onlinestudie
2008. Dabei ist das Interesse an multimedialen Inhalten im Netz in den letzten Jahren stark angestiegen. 92
Prozent der Jugendlichen schauen Videos und Fernsehsendungen live oder zeitversetzt im Netz. Ziel dieser
Arbeit ist es, zu untersuchen, wie sich die Veränderungen auf die Vermarktung von Serienprodukten auswirken
und welchen neuen Möglichkeiten dadurch entstehen....
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Psy ch o lo gisch es Testv erf ah renPsy ch o lo gisch es Testv erf ah ren
Reference Series Books LLC Nov 2011, 2011. Taschenbuch. Book Condition: Neu. 249x191x7
mm. This item is printed on demand - Print on Demand Neuware - Quelle: Wikipedia. Seiten:
100. Kapitel: Myers-Briggs-Typindikator, Keirsey Temperament Sorter, DISG,...
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Pro grammin g in  DPro grammin g in  D
Ali Cehreli Dez 2015, 2015. Buch. Book Condition: Neu. 264x182x53 mm. This item is printed on
demand - Print on Demand Neuware - The main aim of this book is to teach D to readers...
Read  Do cu men t »Read  Do cu men t »
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Peachpit Press, 2005. SoOcover. Book Condition: Neu. Gebraucht - Sehr gut Unbenutzt.
Schnelle Lieferung, Kartonverpackung. Abzugsfähige Rechnung. Bei Mehrfachbestellung
werden die Versandkosten anteilig erstattet. - Adobe InDesign is taking the publishing world
by storm and...
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Pearson Education, 2001. SoOcover. Book Condition: Neu. Gebraucht - Sehr gut Unbenutzt.
Schnelle Lieferung, Kartonverpackung. Abzugsfähige Rechnung. Bei Mehrfachbestellung
werden die Versandkosten anteilig erstattet. - Praise for "The Java' Tutorial, Second Edition"
includes: "This book...
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f o r.f o r.
Book Condition: New. Ships From Canada. New. No dust jacket as issued. Glued binding. 264
p. Contains: Illustrations. Audience: General/trade. Book Info Consumer text of
recommendations backed by scientific studies. Discusses diet, allergens, vitamins and...
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